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En cumplimiento a lo que establece Iq Constitucién de la
Republica y la normativa relacionada con los procesos de
rendicién de cuentas, el GAD Municipal busca difundir
masivamente los obras, proyectos y planes por ejecutarse y
ejecutados, ademds de eventos oficiales y festivos transmitidos
por medios locales y nacionales.

Municipal de Pedro Moncayo.

1. Socializar a la poblacion de Pedro Moncayo sobre la ejecucién de proyectos y actividades del GAD

2. Socializar a la poblacién de Pedro Moncayo sobre |a realizacién de los procesos de Rendicién de
Cuentas en el marco de lo que establece laley y por propia iniciativa de la admnistracién como po
publica.

litica

3. Desarrollar la campafia de difusién
Campaiia Pedro Moncayo

Yy comunicacion del GAD Municipal de Pedro Moncayo 2017 -

permita generar identidad Y apropiacién en los h

La actual administracion del GAD municipal de Pedro Moncayo
se eleva a Direccién Departamental, a nivel de asesoria de Alcaldia; dandole la importancia
la difusién de informacién diaria que generan la administracién de la

Sin embargo, para alcanzar una comunicacién efectiva con la colectividad de Pedro Moncayo como actor fundamental
actividades cumplidas en su beneficio, es necesario coniratar la CREACION, DIFUSION, PROMOCION Y
abitantes del territorio mediante una marca ciudad,

asumié en el afio 2014 como
necesaria a esta area
Alcaldia Revolucionaria.

POSICIONAMIENTO DE LA CAMPARA "PEDRO MONCAYO", que

politica institucional, que la Unidad de Comunicacién y Relaciones Publicas
fundamental en una institucién publica municipal para

Yy gran publico objetivo de socializacion de las

como una accién fundamental de complementariedad con las

iniciadas.
R1. El 80% de |la poblacion de Pedro Moncayo
conoce sobre la ejecucion de los proyectosy .
actividades del GAD Municipal de Pedro porceriae 0%, o 100% @ le 12
Moncayo
R2. E125 % de la poblacién escucha la transmision del :
evento de rendicion de cuentas porcentaje 25% 20,00 100%( @ 12 12
R3. La Campada Pedro Moncayo implementada al
100% en el cantén., porcentaje 100,00 100,00 100%| @ 6 6
R4. El GAD Murnicipal de Pedro Moncayo implementa
la campafia de difusién y comunicacién en el porcentaje 100,00 100.00 100%| @ 12 12
cantén.
GAD Municipal de Pedro Moncayo 107.173,20 109.453,20 128.393,24
Total 107.173,20 109.453,20 128.393,24
Produccién, Difusién y Posicionamiento del Pedro Moncayo a nivel 4,00
local, nacional turisticamente, ademas del fortalecimiento de la
difusion de la gestién municipal en las 5 parroquias con: piezas
comunicacionales, campafias de recaudacion, volanteo, perofoneo.
Comunicacional Alto
Didgnostico de la institucién mediente métodos investigativos, 4,00
Creacién del Plan de Comunicacion Interna, Manuel Institucional,
Organizacional Imagen institucional y asesoramiento en el manejo de marca civdad. _|Alto
Se fortalecié la politica institucional de servicio a la ciudadania con 4,00
informacién veraz y precisa de manera oportuna.
Politico Alto
Dinaminazion de la economia local con el foratalecimiento turistico en 4,00
Ecénomico las parroquias.
Alfo
" : " Utilizacién del equipo tecnolégico con que cuenta la Unidad de 4,00
TecnOIOQICO/Me'OdOIOQICO Comunicacién al 100 por ciento. Alto
Valoracion de beneficios 20,00
social Dinamizacién de la economia, emprendimientos y aplicacién de Alto 4,00
proyectos.
Ecénomico Mejora en la vida de 40.000 pedromoncayenses Alto 4.00
A mds del fotalecimiento de la institucion, se promueve el poder 4,00
Organizacional organizativo de los barrios comunidades, organizaciones de primery Alto
segundo grado, ect.
) Y o i 4,00
Politico Fartalecimiento de la imagen instucional hacia la ciudadania Alto
Técnologico/Metodologico Capacitaciones y adquisicién de insumos tecnoldgicos Alto 4,00
Valoracién de costos 20,00

Relacién beneficio/costo

1.00]

Andlisis cualitativo

Cite tres aspectos positivos del proyecto:

1. Foratalecimiento Institucional

2. Fortalecimiento comunicacional - Difusién e informacién precisa.

3. Dinamizacion de la economia local mediante el fortalecimiento turistico.

Cite tres temas a mejorar:

1. Manejo de insumos tecnolégicos y capacitacién.

2. Organizacién y formacion de criterios de valoracion de informacién.
3. Trabajo en equipo con responsabilidad propia

Cite fres aprendizajes claves

1. Equipo tecnolégico

2. Manejo de campanas

3. Directrices comunicacionales para cada evento dentro de la comunicacién local




Andlisis de supuestos:

1.La gente pedromoncayense conoce al 100% de la gestion de la Alcaldia de Pedro Moncayo
2. e ha difundido en un 90% los lugares turisticos del cantén Pedro Moncayo

3. La economia local aincrementado en un 50%

DIFUSION Y COMUNICACION DE LA GESTION INSTITUCIONAL
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Conclusiones:

1. Con la aplicacién de las estrategias comunicacionales planteadas en este afio, se observé un mayor conocimiento de la gestion de la Alcaldia por parte de los pedromoncayenses, un incremento
enla economia local con la visita de turistas en las festividades Sampedrinas, cantonizacién, feria mundial de la rosa, entre ofras, ademas, del foralecimiento institucional con la plicabilidad del Plan
de Comunicacién Interno, Imagen Institucional y marca ciudad.

3.

4.

3.

Recomendaciones:

1.Al ser la comuniciacién el eje medular en la interaccién civdadania - institucién se deberia mantener el apoyo constante en la generacion de piezas comunicacionales, asf como instrumentos que
prmitan informar de mejor manera a la civdadania.

2. Pedro Moncayo, al no contar con medios de comunicacion en el territorio, se deberia realizar una gestion y:zglijica ~Institucional que permitan al territorio contar con medios de comunicacién
propios. -
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